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Sud Tourisme souffle ses deux bougies

L’ensemble des acteurs du tourisme en province Sud était réeuni mercredi soir, au Bout du Monde, pour
la soirée annuelle de Sud Tourisme. Dans le cadre de cette célébration, 'agence d’attractivité a dévaoilé

un grand projet a venir.

Sud Tourisme est né d’une ambition,
celle de vouloir féederer I'ensemble
des acteurs du secteur touristigue
en province Sud autour d’'une méme
plateforme. Deux ans apres sa crea-
tion, Sud Tourisme collabore avec
10 communes, a ouvert 7 offices de
tourisme, animé des centaines de
reunions sur le terrain et a realisé
plus de 35 000 visuels. Des chiffres
gui en disent long sur I'energie de-
ployee par cette equipe de choc.

Nouveau départ pour le tou-
risme en province Sud

Durant les deux dernieres années,
des changements significatifs ont
margue le secteur touristigue en
province Sud, comme I'a souligne
Raphaél Larvor, directeur du de-
veloppement économigue et du
tourisme pour linstitution. « Tout
d’'obord, la création d’'une direction
du developpement eéconomique
et du tourisme, a-t-il souligne.

Jusqu’olors, le mat « tourisme » etait
le grand absent de 'organigramme

de lo province Sud ». Cela a permis
de mettre en lumiere Iimportance
croissante de ce secteur econo-
migue, en particulier face aux defis
rencontrés par I'industrie du nickel.
« Ensuite, lo création de Sud Tou-
risme, 'organisme charge de mener
0 bien la restructuration du tourisme,
notomment en redynamisant ce
secteur », a-t-il ajouté. La directrice
de Sud Tourisme, Roxanne Brun, a
rappelé que la création de l'orga-
nisme n’était pas gu’'une simple for-
malité administrative : « c’etait I'ex-
pression d’une ambition commune,
d’une vision partagée pour transfor-
mer lo stratégie du tourisme dans
notre destination », a-t-elle déclaré.

Pour le président de I'agence d'at-
tractivite et élu de la province Sud et
du Congres, Jean-Gabriel Favreau,
en seulement deux ans, le tourisme
a su s'imposer comme un acteur
incontournable du developpement
gconomigque en province Sud. « Lo
province Sud benéficie maintenant
d’'une marque etablie, d'un réseau

solide d'offices de tourisme et d’'une
stratégie de developpement du sec-
teur, a-t-il affirmé. Nous sommes
conscients de I'enorme potentiel du
tourisme, et nous nous engageons o
poursuivre nos efforts pour develop-
per ce secteur de maniere respon-
sable et durable.

« La création de Sud
Tourisme, c’était
Fexpression d’une
ambition commune,
d’une vision partagée
pour transformer
la stratégie du
tourisme dans notre
destination »
(Roxanne Brun)

Notre objectif est clair : faire du tou-
risme une source de prosperite pour
notre province tout en preservant et
en valorisant notre patrimoine natu-
rel et culturel unique ».

Une nouvelle plateforme
connectée

"avenir du tourisme se cache dans
le numerigue, Sud Tourisme en est
persuade. C'est pour cela gue la
structure a monté un grand pro-
jet, la creation d'une plateforme
numerigue, un site marchand, sur
laguelle il sera possible de tout re-
server, du hillet d’avion aux activi-
tés en passant par I'hébergement,
la navette et les vaols internes. Ce

site ameliorera la visihilité et I'at-
tractivite du caillou, mais simplifie-
ra eégalement I'expeérience pour le
visiteur. « Cet outil sur lequel nous
travaillons depuis deux ans sera un
véritable portail d’entree vers la pro-
vince Sud, a précise Jean-Gabriel
Favreau. Le visiteur aura acces en
un clic a 'ensemble de I'offre tou-
ristique de lo province, en termes
de prestations d’hébergement, de
loisirs ou encore de restauration. Il
s'ogira egalement d’un outil o desti-
nation des professionnels, puisqu’ils
auront l'ensemble des dispositifs
proposeés par la province Sud ».
Dailleurs, de nombreux prestataires
d’activitées se sont montrés tres
enthousiastes lors de la reveélation
de cette plateforme, ce qui ne laisse
présager que du bon pour la suite.
« Cette plateforme nous permettra
de passer o un niveau superieur en
termes d'offre touristique », a affir-
me la presidente de la province Sud,
Sonia Backes. « C'est un virage dons
notre approche de lo commercia-
lisation de lo destination, a ajoute
Roxanne Brun. Celo va moderniser
completement notre mission. Il y o
deux ans, seule 25% de l'offre tou-
ristigue etait digitalisee. Un grand
travail de terrain a eu lieu aupres
de chacun des prestataires pour
occompagner la  transformation
digitale ». Lobjectif est clair, faire
de la province Sud une destination
moderne et connectee. « Car rappe-
lons-le, 70% des voyageurs a travers
le monde réservent par voie nume-
rigue », a conclu le président de Sud
Tourisme.
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